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CONVEGNO. Veronatrale citté che hanno ospitato il road show sull’int‘ernazionalizzazione promosso dai professionisti

Commercialisti vicini alle Pmi
nell’approccio a nuovi mercatl

Alberto Mion: «Andare all’estero
richiede elevata specializzazione»
Siglati protocolli conIce, Sace
Simest, Iila. e Assocamerestero

Valeria Zanetti

Valorizzare il ruolo dei com-
mercialisti, consulenti delle
Pmi, nell’approccio ai nuovi

mercati. E Pobiettivo dell’ini- .

ziativa promossa dalla Com-
missione di studio «Interna-
zionalizzazione delle impre-
se» del Consiglio nazionale
dei dottori commercialisti ed
esperti contabili (Cndcec),
che fino a ottobre tocchera
undici cittd, nelle principali
regioni italiane. Per il Veneto
& stata scelta Verona, dove si
& svolta la terza tappa del
Road show intitolato «I com-
mercialisti verso i mercati
esteri», alla quale ha parteci-
pato anche Assocamereste-
10, l'associazione che riuni-
scele79 Camere di Commer-
cio italiane all’estero (Ccie)
presenti in 54 Paesi.
«Lobiettivo ¢ di fornire in-
formazioni di carattere prati-
co, utili agli iscritti per inter-
facciarsi con le istituzioni che
sioccupano di mercati esteri.
Conseguentemente potremo
offrire alle aziende assistite
una consulenza a 360 gradi
sulle questioni tecnico-opera-
tive connesse alla scelta diin-
ternazionalizzare le loro atti-

vitax, dice Alberto Mion, pre-
sidente dei commercialisti ve-
ronesi. «Aggredire i mercati
stranieri diventa sempre pitt
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complesso e richiede elevata =

specializzazione. Le aspettati-
ve sui Bncs, solo per fare un
esempio, non sono le stesse
rispetto a qualche anno fa e
anche consigliare i clienti su-
gli sbocchi da prendere in
considerazionea seconda del-
la produzione non & facile»,
aggiunge.

«La presenza caplllare dei
professionisti sul territorio
italiano — 116mila iscritti a
144 Ordini territorialix, affer-
ma Giovanni Gerardo Paren-
te, consigliere mnazionale
dell’Ordine, «si sta rivelando
fondamentale per affiancare
le imprese nel processo diin-
ternazionalizzazione, ma an-
che per far conoscere il tipo
disupporto che puo essere of-
ferto-da Assocamerestero, Sa-
ce, Simest, Ice, Tila. Si tratta

di agenzie, societa e presidi -

che devono essere conosciuti
meglio e che possono mette-
re a disposizione risorse e as-
sistenza in loco». Per questo
motivo Assocamerestero, Sa-
ce, Simest, Ice, Tila e Ordine
nazionale dei commercialisti
hanno siglato una serie proto-
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Camere di Commercioitaliane e Veneto Promozione all'ltalian Food and Wine a Singapore in giugno

Maréo Rublnl

colli d’intesa, illustrati pro-
prio a Verona. «Iniziative di
questo genere sono altamen-
te formative per i colleghi.

L'internazionalizzazione &
oramai una necessita anche
per le piccole e medie impre-
se, che molti di noi seguono e
che sentono l'esigenza di tro-
vare nuovi sbocchi, visto la
scarsa domanda interna,
sottolinea Alberto Castagnet-
ti, consigliere dell’Ordine ve-

ronese, delegato alla forma-

zione.

«Anche la galassia di istitu-
zioni pubbliche si muove per
favorire l'avvicinamento ai
mercati esteri delle imprese,
al fianco dei professionisti»,
riflette Marco Rubini, presi-
dente della commissione in-
ternazionalizzazione dei com-
mercialisti  veronesi. «In
piu», aggiunge, «esistono
specifiche linee di sostegno
bancario a favore di chi vuole
portare la propria produzio-
ne all'estero o vuole aprire
unita produttive in Paesi stra-
nieri: I'interesse verso i mer-
cati oltreconfine € comunque
elevato. Finalmente si comin-

cia a progettare unaregiaea

Alberto Mion, presidente dei commercialisti veronesi

mettere a fattor comune co-
noscenze e potenzialitax». 11
Veneto - evidenziano da As-
socamerestero - & al centro di
un processo di rilocalizzare
delle produzioni precedente-
mente delocalizzate all’este-
1o, di recupero del valore del
Made in Italy e ha un ruolo
trainante nell’avanzamento
dei processi di internaziona-
lizzazione. L'expoit regiona-
le 2015 ha segnato un incre-
mento del 5,3% su base an-
nua, registrando un valore pa-
ria 57,5 miliardidi euro al se-

condo posto per valore asso-

luto delle vendite all’estero,
dietrola (111,2 miliardi di eu-
10) e seguita dallEmilia Ro-
magna (55,3 miliardi di eu-
10).

Consapevole di questi pri-
mati il sisterna delle Ccie in
partnership con Veneto Pro-
mozione sara al fianco delle
imprese regionali il 27 e 28
giugno per I'«Italian Food
and Wine 2016» di Singapo-
re, da giugno ad ottobre per
la valorizzazione delle eccel-
lenze tecnologiche venete in
Argentina e a Vancouver, in
Canada, per specifici B2B. o




