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11 business valorizzera competenze dal punto di vista industriale e strategico B

Infracom conquista STT

Una mossa che sottolinea la presenza del Gruppo tra
[ principali gestori nazionali di telecomunicazioni,
nonche al primo posto tra gli operatori ICT del Nordest

controllo di STT SpA (Sovietd

“Frasporto Telermatico), atlraver-
50 uma partecipazione part all’80%
del capitale azionario di [niziative
TLC, holding che detiene it 70,66%
di STT. [ restante 20% di Inizigtive
TLC appartiene al Gruppo Penazzi,
dinamica realtd imprenditoriale del
veronese presieduta da Livio Peaaz-
zi. Advisor dell’operazione ¢ stata
Novagest Sim. Fondalz nel 1996 da
un pool di 20 istitwti di credito,
STT, guidata dall’ Amministratore
Delegato Claudio  Esmancch, ha
avuto la missione di unificare Je reti
telematiche bancarie. # a pag. 5

! nfracom Italia SpA acquisisce il

Livio
Penazzi

Paolo
-Terribile

I’ obiettivo del nuovo istituto sarebbe 1’arrivo in Borsa nel 2007

Nozze in vista tra Novagest ¢ Banca MB

Tra i soci nomi illustri con grandi patrimoni come le famiglie Ligresti e Burani

Alleanza fra Fabio Ampe, fralcllo
del pith celebre Matteo Arpe (legai Ca-
pitalia) e Giuseppe Garofano (Ex Pre-
sidente di Montedison). Atirverso la
societd NovaGest Sim, delia quale
Pex numero uno di Caboto e poi dh
Abaxbark & fra i fondatori, e la Banca
Mb, presieduta dal conte Gastone
Colleord, vorrebbero unire 1 loro desti-
ni, dopo ok di Bankitalia, per dar vi-
taauna bancaprivata.  mapag.7

. Giastone |
Colleoni
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Attesi 20.000 operatori da tutta Italia e dai vari Paesi dell’Europa Centrale ed Orientale

Samumetal, fino al 13 febbraio a Pordenone Fiere

All apertura e stato presente anche il Presidente di UCIMU, Alberto Tacchella

EMENTE. MIARGEHIS 2.

a 13" cdizione di SA-
L MUMETAL, il salone

bienmale delle macchine
utensili per la lavorazione det
metalli, apre 'annata fieristica
delle rassegne organizzate da
Pordenone Fiere. Dal ¢ al 13
febbraio, su una superficie co-
perta di 30.000 mg., oltre 250
espositori in rappresentanza di
600 marchi presenti, attendono
20.000 operatori provenienti da
tutta Ttalia e dai vari Paesi del-
I"Europa Centrale ed Orientale,
nonché da aleuni Paesi del baci-
no del Mediterraneo. I Salone
si tiene in un territoric con una
grande tradizione nel campe
della meccanica di precisione,
distretto industriale di eccellen-
Za € vero e proprio crocevia fra
PEuropa ¢ Parea mediterranea.
Da anni SAMUMETAL & con-
siderato dagli operatori del set-
tore come 1l salone di riferimen-
to per la meceanica del Nord
Est ltalia e dei paesi csteri pil
vicini. [l Nord Est ospita infatti
una elevata concentrazione di
aziende di lavoraziom per conto
terzi altamente quahficale a li-
vello internazionale, cw guarda-
ne con particelare attenzione

anche i mercati esteri. Dall’ana-
lsi degli operatori in visita a
SAMUMETAL si & constatate
come il 64% degli stessi opera
nella lavorazione di prodott in
metallo ¢ nella meccanica di
precisione, settort produttivi in
costante evoluzione anche rela-
tivamente al ruolo di parmers-
hip con acquirenti internaziona-
1i. I dati del precensuntivo 2005
presentati da UCIMU (Unione
Costruttori  ltaliani  Macehine
Utensili) evidenziano wna cre-
scita della produzione grazie al-
le esportazioni, cresciute del
14,6% rispetto all’anno prece-
dente. La propensione all’ex-
port dei costruttori italiani & sa-
iita dunque al 55%: positivo
quindi i saldo della bilancia
commerciale ¢he, con un incre-
mento del 16,9%, raggiunge
quota 1.220 miliom di euro.

Tuttavia, per il mercato intemo,
la stagnazione dei consumi, at-
testati a 3.105 milioni di ewro si
£ riflessa sulle consegne dei co-
struttori italiani, scese a 1.945
milioni di euro (-53,3%). Non-
ostante cio i made 0 Italy set-
toriale continua a coprire una
quota importante, pari al
62.6%, del consumo nazionale
di sistemi per produrre. «La
produzione & in crescita, ma
soltanto per 1] buon andamento
delle esportazioni — afferma Aj-
berto Tacchella, presidente di
UCIMU, presente con 1 vertici
di UCIMU alla cerimenia di
inaugurazione di  SAMUME-
TAL 2006, giovedi 9 febbraio -
mentire la domanda interna con-
tinua ad essere stagnante». A
partire da questa edizione di
SAMUMETAL prende vita an-
che FACTORY, [Iinnovativo
spazio-satellite dedicato ai nuo-
vi materiali e lore applicazioni
mdustrial. Factory si propcne
come avamposto di confronto e
approfondimento  sui  promet-
tenti sviluppi della ricerca appii-
cata nel campo dei nuovi mate-
riaki. 11 Presidente di Pordenone
Fiere, Alvaro CARDIN, affer-
ma che anche gquest’anno «Sa-
mumetal, dal lato espositivo,

Iscrizioni aperte per “Le piazze dei sapori”

L'evento, alla sua quarta edizione, si svolgerd a Verona dall'11 ol 14 maggio

Ritorna a maggio la manifesta-
zione “Le Piazze dei Saport”, l'e-
vento  cnogastronomico-culturale
orgenizzate da Confesercenti Vero-
na con la collaboraziene del Coru-
fie £ patrocinate dal Ministero delle
Pelitiche Agricole e Forestali, dalla
Regione Veneto ¢ dafla Provincia.
La kermesse & entrata da quatiro
anni negl appuntamenti fissi dei
veronesi e gid a questo punto del-
"anne i settori liberi per gli esposi-
tori rimangono pochi, come spiega
Porganizzatere della manifestazio-
ne Alessandro Torluccio: «Siamo
partiti con largo anticipo per cerca-
e di avere un elevato numero di
iserizioni e poter scegliere solo chi
i garantisce un elevate standard di
qualita. In ogni caso le candidature
per partecipare resteranno aperte
ancera per un pe's. La manifesta-
ziong, che si terd dall'll al 14
maggio nella splendida cornice di
Piazza Bra, mirm a walonzzare i

prodotti tipici dell’enogastronomia
made in [faly e costituisce un’occa-
sione per riscoplire, apprezzare ¢
“assaggiare” i prelibati prodotti dei-
1a nostra terra. Il filone di quest’an-

no sard “Veroma™ «Creeremo un
percorso i espositort veronest —
prosegue Torluccie — per far trovare
ai visitatori le cose che normalmen-
te mon trovano nei supermercati,
Farcmo in modo di contemplare
tutto il territorio, dal Garda alla Val-
policella, dalla Lessinia al Basso
Veronesen. Proprio per questo, una
defle novitd sard il tour enogastre-
nomico: «Organizzeremo delle vi-

site guidate ad aziende che privile-
giano ¢ valorizzano la produziene
locale. Ovviamente non manche-
ranno tutte g altri event: collaterali
che hanno contraddistinto neghi an-
ni fa manifestazione, come la rasse-
gna di vini con degustazioni e per-
corsi guidati, le leziowi di guste e di
corretta alimentazione per bambini
e ragazzi delle scuole, gh spettacoli
di danza e musica sul palco di fron-
te a Palarzo Barbieri e 'immanca-
bile punto ristoro, dove si potra ce-
nare ai piedi dell’Arenan. Secondo
Confesercenti la manifestazione
sard ancora una volta un’ottima oc-
casiong per confermare la bonld ¢
il primate defla nostra cucina di
frontc a tutta Europa. Appunta-
mento, dunque, alla seconda setii-
mana di maggio. Per ullenion in-
formazioni e iscrizioni wwwle-
miazzedeisapori.com oppure con-
tattare la sede Confesercents al nu-
mero 045.86.24.011.

copre tutte le tipologie di Javo-
razione dei metalli per Pindu-
stria meccanica, ospitando mac-
chine per asportazione del tru-
ciolo, deformazione e taglio, ma
anche utensileria, logistica, cen-
tri di lavore, attrezzamre per
misurazione ¢ {rattamento delle
superfici. Un panorama melte
vasto, tale da rendere la visita al
Salone un’ottima occasione di

aggmmzunem{) sulle pit attuali
innovazioni tecnologiche pro-
poste nel settore. Fare incontra-
re la domanda estera con Pof-
ferta italiana — rimarca i} Presi-
dente Cardin — & inoltre un ulte-
riore punto di forza di SAMU-
METAL, una rassegna dove gli
operatori vengono anche a cer-
care hon solo nuove tecnologie,
ma anche nuovi contattin.
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Banca di Verona e Studio Rubini&Partners in un convegno alla presenza di imprenditori e direttor1 d’aziende
Derivati e bilanci, | ita legisl tiv

Le muove modalita di redazione della Nota Integrativa e della relazione sulla gestione degli strumenti finanziari

on !'entrata in vigo-
re  del D.Lgs.
394/03, cambiano

e modalita di redazione del-
la Nota integrativa e della
relazione sulla gestione per
gli strumenti finanziari, a
cominciare dai derivati, con
effetto  dall’esercizio 20035,
ovvere dai bilanci che le
aziende si apprestano a redi-
gere. Le imprese hanno le
competenze per affrontare
queste novitd? L’argomento
& stato oggetto di un incon-
tro con imprenditori, diretto-
ri amministrativi e finanziari
delle principali aziende ve-
ronesi promosso da Banca i
Verona, in un’ottica di servi-
zio alle imprese. Lincontro
§i & tenuto il 23 febbraio al

Byblos Art Hotel Vilia Ami-
std, di San Pietro in Cariano, |

Verona, La relazione tecnica
€ stata curata dal noto studio
scaligero  Rubini&Partners.
Nell'incontro sone state de-
scritte le novitd del D.Legs.
n.394/03, entrato in vigore il
01/01/2005, che ha apporta-
to rilevanti modifiche al
contenuto della nota integra-
tiva e della relazione sulla
gestione, sia del bilancio
d’esercizio che consolidato,
per quanto riguarda 'infor-
mativa sull’uso degh stro-
menti finanziari, con parti-
colare riferimento a quell:
derivati. 1f provvedimento d
legge, che forse non ha avu-
to il risalto dovuto, non in-
nova i principi contabili ita-
liani per quanto riguarda la
contabilizzazione ed iscri-
zione a coulo economice e
stato patrimeniale dei deri-
vati. La nuova normativa,
perd, richiede che, per cia-
scuna categoria di strumenti
[inanziari derivatl, slano in-
dicall in nota integrativa i
loro fair values e le informa-
zioni sulla loro entitd e natu-
ra. «Sara proprio questa ul-
teriore  infermativa— spicga
Marco Rubini, partner dello
Studio Rubini&Partner — a
richiedere la massima atien-
zione degli imprenditen: le
informazioni richieste impli-
cano 1"analisi dell’azienda in
ottica prevalentemente  fi-

Valentino Trainotti,
DG di Banca di Vercna

nanziaria ¢ la comprensione
approfondita deghi strumenti
finanziari impicgati. Cid for-
nird I'eccasione per un esa-
me critico ¢d oggettive deila
finanza d’tmpresa ¢ degli
strumenti finanziari utilizza-
ti, di cui i derivati sono un
sottoinsieme». L'esposizione
in Nota Integrativa della na-
tura ¢ dell’entitd dei derivau
implica 'esame della docu-
mentazione contrattuale e
conlabile, relativa ai conirat-
ti in essere al 31/12/2005 e
la stima del loro fair value
alla chiusura deil’esercizio.
«A mio parere, perd, — pro-
segue Rubini — si dovrebbe
reperire la stessa documen-
tazione anche per l"anno
2004, per poter presentare le
informazieni in mode com-
parato.  Occorrerd  anche
specificare se i prodoth de-
rivati acquistati abbiano na-
wra di copertura di rischi o
speculativa, con conseguen-
te assunzione di rischie da
parte dell’impresa». Com’é
noto, nel pancrama econo-
mico-finanziario italiano, i
derivati hanno avuto larga
diffusione dal 2000 in poi,

| 1o corretie contabilizzazioni
] ¢ valutazioni di bilancio. «II
i cambio del quadro normati-
| vo, date lc peculiaritd del
i contesto italiano — commen-

Siefano Bianchi
_. & Marco Rubini -

in mancanza di un principio
contabile specifico o leggi
che obbligassero I'impren-
ditore a effettuare le dovute
considerazioni e valutazioni
prima della sottoscrizione ¢

ta Stefano Bianchi, Presi-
dente di Banca di Verona
credito cooperativo Cadida-
vid — evidenzia il rischio
conereto che sia cffeituata
solo oggi, per la prima vol-
ta, un'analisi sislematica de-
gli strumenti derivat: e delie
relative  scelte  contabils
adottate in passato da parte
delle Pmi». «Il portato di
quests  nuova  norma  si
estende ben oltre ia sempli-
ce integrazione delle infor
mazioni nella nota integrati-
va — termina Bianchi - in-
fatti dovrebbe portare ad un
processo  di  arricchimento
culturale delle imprese, mi-
rando ad una migliore com-
prensione della probiemati-
ca dell’esposizione al ri-
schio e delle relative moda-
lita di copertura. Da libero
professionisia, ricorde che
la contabilita deve essere
una fedele e trasparente rap-
presentazione dell’agire ¢
della realta dell'impresa. Da
uome d'azienda, aggiungo
anche che ia contabilitd &
sempre pin un efficace stru-
mento di orientamento nelle
scelte decisionali e strategi-
che delle imprese, quindi in-
fluisce direttamente sulla lo-
ro capacitd di competere sul
mercatoy.
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I1 Rapporto congiunturale sull’export dell’artigianato ¢ delle PMI nel Veneto

Export in ripresa per le “plccole

Ele aspertatzve sono nettamente positive anche 1e per I prosszmz meSl

& Magco " 1'Riaro

export delle “piccole”,
riparte. L'anno scorse
¢’era stato un saldo ne-
gativo con una contrazione del

fatturate deil’export (-9,8 per §

cento rispetto al 2003).
iL RAPPORTO — Nel 2005 in-

vece, spiega detlagluiatamente :

il “Rapporie congiunturale sul-
I'export dell’arhgianato e della
piccola imypresa nel Venate™ vo-
luto dalla Confartigianate, ha
visto le piceole imprese ripren-
dere le transazioni oltre confine.
POSITIVI - E stata infatti regi-
strata nel corso del 2005 una
prevalenza di andamenti positi-
vi {saldo pari a +3) con un in-
cremento del volume d’affar:
prodotto (+53,5 per cento).
PROSPETTIVE - Anche con-
siderando ie indicazioni per i
prossimi mesi sotto positive con
un salde pari a +12,8 & con una
variazione presunta del fatturato
dell’export pari a +12,3 per cen-
to, c¢he lascia intravedere una
maggiore possibilita di shocco
nei mercat internazionalis.

LE ATTIVITA — Nell’analisi
per attivita produttive si nota co-
me solo 1 comparti del mobile ¢
legno © del tessite, abbigliamen-
to, concia evidenziano ancora
andamenti negativi; elementi di
stabilith si riscontranc invece
considerando te performance del
metallo (saldo nullo), mentre re-
gl altri settori i saldi ampiamen-
te negativi registrati nef 2004

vengono ribaltati nell ultimo an-
no di attivitd, sopratlullo se si

considerano le aziende della
meceanica e macchine (+18,8) e
quelle dell’alimentare (+12).

LE ASPETTATIVE - Le aspet-
lative per i1 prossimi mesi si
mantengone su trend di crescita
con il comparto dell’elettrica ed
elettronica, della meccanica e
macchine € della chimica, plasti-
ca, velre, carta ad esprimere una
maggiore allivitd verso {'estere,
mentre le aziende del mobile e
del tessile potrebbero continuare
a subire le dinamiche negative
dei mercati intemazionali.

GLI SBOCCHI ~ Nei conside-
rare | diversi ambiti di shocco ¢
le variazioni det volumi &'alfar
provenienti dalle diverse realla
si pud avere un'idea delle sce-
nario internazionale in cuw at-
twalmente opera Ja piccola im-
presa veneta,

AREA EUROPEA - 1l saldo
positivo degll andamenti rivela
come gl merenmenti dei volumi
detl’export siano da imputare

prevalentemente alle transaziom
con i Paesi dell’area curopea,
considerando sia ghi Stati mem-
bri dell’Ue che le alire naziom
del Continents, in particolare
quelle dell’Evropa deli’Est. In
queste due direzioni infatti sono
orientati  principalmente  gli
scambi commerciali delle im-
prese venete, mentre le trans-
azioni con America ed Africa,
seppure i saldi esprimano consi-
stenti incrementi, incidono me-
no sud vohune d’affari prodotto
dall'export.

MEDIO ORIENTE - Cupitolo
a parte & rappresentato dalle
transazioni con il Medio Oriente
ed 1 Pagsi detl”Arca Asiatica: le
imprese vencte infatti registrano
una flessione significativa degll
andamenti, con un saldo pari a -
16,7 che rifletle da vna parte la
sempre pil rilevanle influenza
di questi Paesi nei mercatt inler:
nazionali e dall’altra la difficol-
ta ad esportare in questi mercati,
«Segnali di fiducia importanti —
commenta il leader della Con-
{artigianato, Vendemmiano Sar-
tor — seno le previsioni di un
possibile ulteriore incremento
delle esportazioni verso 1 Paes
dell’Unione Europea nel corso
del 2006, tenendo comunque
presente che il recente allarga-
mento a 25 stat membri pud
spiegare in parte questi sensibili
aumenti, uitamente alla previ-
sta  sensibile crescita  degli
scambi con i Paesi del continen-
te africano ed americano».

Longarone,

a e o a 2006
di Longarone Fiere si € aperta la
scorsa seltimana con la new
entry “Costrmire-Proposte  per
Pedilizia e 'abitare”, alla spa
orima edizione, che mira a copri-
re un setlore i grande interesse
sia per il pubblico che per gli
operatori, come dimostra 'esau-
rimento degh spazi  espositivi
messi a disposizien, ecvento non
frequente per le rassegne alla lo-
ro prima appanzione. La Rasse-
gna, durata fino al 12 marzo con
un Intense programima SSposilivo
e di inconti di approfondimento,
& stata maugurata dall’ Assessore
regionale aile Politiche Economi-

successo d1 “Costruire”

La “new entry” ha aperto ['attivita espositiva 2006 della Fiera

che. Si tratla detla decima inizia-
tiva del cartellone del polo fieri-
stico bellunese Longarone Fiere,
che dimostra cosi vitahtd e lungi-
miranza programimatoria, anche
perché al mondo del costruire fa
riferimente un comparto partico-
larmente ampio, con molte spe-
cializzazioni e “nicchie”, che
rappresenta uno dei settori trai-
nanti della nostra economia. E la
valenza econontica del seltore
per tutto il Veneto ¢ ben eviden-
ziata dall’ultimo Rapporto Con-
giunturale sul Mercato delle Co-
struzioni in Veneto realizzato dal
Centro Ricerche Economiche e
Sociclogiche ¢ di Mereate nel-

{"Edilizia (CRESME), che in
questo senso parla chiaro. S trat-
ta di un settore fatto per pil
delt’80% da imprese artigiane
{quasi 55.000 su poco pili di
65.0G0 totali}, con un giro d'affa-
ri atlorno a 17 miliardi di Evro
'anme ¢ con un’occupazione che
supera, ncl solo setlore artigiano,
1 160.000 addetti. Un elemento
trainanle dell’economia veneta al
punto che, in un quadriennio di
difficoitd in altri ambiti produtti-
vi come it 2000-2004, ha saputo
fave da “paracadate” aumentando
i posti di lavore di 25.000 unitd a
fonle di una diminuzione di
36.000 negli altri settori.

ssegnatan della
elle. partecipazioni
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La conferenza di Milano ¢ stata promossa da Wall Street Institute [talia

I piano di marketing incontra Pinglese

Milano — 8i & tenuta la
settimana scorsa a Milano,
presso il centro Wall Street
Institute di via Dante 15, la
conferenza “il marketing e
I"inglese: due strumenti per
I"internazionalizzazione
delle aziende italiane™.

Promossa da Walt Street In-
gtitule Ttalia, la conferenza
ha messo in luce P'impor-
tanza della formazione ma-
nageriale all'interno delle
aziende italiane, per seprav-
vivere in un mercato globa-
le. Come ha evidenziato il
Dott,  Alexander  Moll,
csperto i Internazionaliz-
zazione ¢ consigliere del
Vice Ministro alle Attivitd

Produttive Adoilo Urse, lo ¢

aziende italiane  dovranno
affacciarsi sempre pid a
mercati esteri per rilanciare

'economia del nostro paese |

e, a questi fini, non potran-
no prescindere da un’ade-
guata formazione aziendale.
infatti, seno molte le PMI
che non osane rivolgersi ai
mercati del Mediterraneo
(eccezion fatta per guell: in
cui si parla italiano, come la
Tunisia) a causa di una
scarsa conoscenza delle lin-
gue. Da parte sua, il Prof
Walter G. Scott, docente di
marketing ail’universita San
Raffaele di Milanc e curato-
re della cellana Financial
Times  Prentice  Hall, ha
scelto di presentare in que-
sta sede il libro — che uscird
in Ttalia nel prossimi mesi —
“Marketing payback. Is
your marketing profita-
ble?”, per sostenere il ruole

Dott. Chrig

del processo decisiconale di
mercato che, nelle imprese
- soprattutte quando si de-
vono affrontare progetti am-
biziosi come acquisizione
di clienti all’estero — non
deve seguire, ma precedere
le decisiont delle altre fun-

waoni  aziendali  (finanza,
operazioni, risorse wmane,
tecnologia),

Il Prof, Scott ha inolire af-
fermato impostanza della
corretta conescenza nen so-
lo dell’inglese in quanto ta-

Messa in luce l'importanza della formazione manageriale all 'interno delle aziende italiane

le, ma di un inglese speciali-
stico. In risposta alle neces-
81t evidenziate dagli altri
relatori, il Dott. Chris Eden,
General Manager i Wall
Street Institute Ttalia, ha di-
chiarato che k scoola di bin-
gue sta investendo per svi-
luppare la divisione Corpo-
rate, dedicata alle aziende.
Nel corse del suo interven-
to, Eden ha riferito - sulla
base di un ventagho di 2100
aziende clienti - alcuni dati
sulle stato dell’inglese nelle
aziende italiane. In partico-
lare, ha evidenziato come il
livello di conoscenza della
lingua nelle aziende del no-
siro paese sia generalmente
appena sufficiente, il cosid-
detto “survival”; inoltre, ha
illustrato quali sono i settort
che investono maggiormen-
te nella formazione lingui-
stica: il 0% circa apparte-
nente al settore primario, il
49% al secondario (soprat-
tutto aziende tecnologiche e
farmaceutiche) « il 4596 cir-
ca al terziario {enti pubblici
inclusi).




